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ct d’Argentine a été perpéird par ses
successcurs ». Elle suppose aussi que
les nouvelles sociétés 4 édifier s'al-
firment comme pluri-cthniques ¢t
pluri-culturelles, ce que les organisa-

tions indicnnes représentatives ré.
clament avee foree.

Alain Labrousse

La TV brésilienne

s’exporte bien

Dans le film Bye-bye Brésil (Car-
los Diegues, 1976), un couple dc
forains traverse lc pays avec son
pauvre équipement de cirque. A
'entrée de certaing villages, ils aban-
donnent feur projet de représenta-
tion des qu'ils apergoivent des « aré-
tes de poisson » — dcs antennes de
télévision - sur les toits des maisons.
La réaction de ces forains illustre
bien lemprise de la tres riche télé-
vision brésilicnne qui, avec ses six
chaines servant un public cstimé &
70 millions de téléspectateurs, scs
25 millions de postes dont 6 millions
en couleur et 'extension progres-
sive de son réscau, est venuc tuer
d’innombrables  manifestations
culturclies populaires.

Puur certaing, ¢’est le signe d’unc
forte tendance A 'homogénéisation
culturclle; présentée comme une
manifestation privilégiée de linté-
gration nationale, clle correspond en

A l'extension des rapports de

fait a
production capitaliste au détriment
des valeurs populaires qui structu-
rent les groupes sociaux locaux et
Jeur conferent leur identité. Pour
d'autres, les émissions de la télévi-
sion brésilienne sont un bol dair
frais, comparées au ronron des gran-
des chaines des pays les plus riches.
Elles expliquent P'engouement des
télévisions curopéennes pour les
feuilictons — les novelas — arrivés
dans les pays du Marché commun.au
début des années quatre-vingt, aprés
avoir conquis les téléspectateurs des
pays latino-américains ¢t ceux du
Portugal des 1976.

En 1982, le montant des ventes @
"étranger de ta seule TV Globo Satt
de 9 millions de dollars. En 1985,

quatre-vingt-dix pays achctaient des
¢missions a cetie chaine, dont trente
¢t un pour les novelas. Au dire de
certains critiques curopéens, ces
fcuillctons se caractérisent par [y
qualité de leur finition ¢t par leur
ngage clliptique, fait de cadrages
ct de montages inattendus: « Des
tours de main télévisuels qui friseny
'hypnose. » Ancrées dans unc « phy.
sique des corps », les novelas liveent
une image du Bréstl - celle de
I'univers des classes moyennes urbgi.
nes de Rio et de Sdo Paulo - 3
laquelle les téléspectateurs  curo.
péens sont peu habitués.

Les novelas, diffusées au Brési)
aux horaires de grande écoute ~ de
dix-huit & vingt ¢t une heures - avee
une reprise en débul d’aprés-mid;,
sont retransmises en 120 a 150 épie
sodes de trente 2 quarante-cing
minutes (les versions exportées sont
condensées en un montage d'une
vinglaine d'¢pisodes d'une heure),
L’intrigue et lcs rbles ne sont pas
complétement arrétés au début ¢y
tournage : Uindice d'écoute  pewy
infléchir considérablement le scéna-
rio. Cette interaction étroite entre
Uintriguc des novelas et ¢ public
tient au fait que les chaines sony
privées et dépendent en grande par.
tiec de leurs recettes publicitajres
Celles de la TV Globo s'élevent 3
plus de 520 miilions de dollars pyy
an. La notion de publicité clandcs.
tine y cst inconnue: ¢e sont deg
considérations marchandes qui ds.
terminent la place des objets et |
bonne visibilité de leur marque dang
les prises de vues et dans Vintrigye
clie-méme.

Les génériques, les logolypes, leg

»

pandes-annonces  sont  €galement
surprenants pour le public curopéen.
On est ici en piein dans le domaine
de la technologie de pointc : images
(ri-dimensionnclles produites par or-
dinateur, dessins d’animation, su-
rimpressions d'effets spéciaux sur
décors naturels, ete. Cela st surtout
yrai pour la TV Globo. quatritme
réseau du monde apres les trois
c:%%m__nm chaines nord-américai-
nes, ¢t qui occupe une position de
ncu&.ac:onc_o. Les autres chaines
présiliennes, a Pexception de la TV
Fducative (TV E) - spécialisée dans
les émissions pédagogiques et cultu-
celles érudites —, sont le résultat de
CONCCS éeentes (Systeme brési-
fen de lévision - SBT) ou du
processus - de diversification  des
grands groupes de presse brésitiens
qui  s'est imposé, depuis 1979,
comme la condition de leur survie:
TV Manchete et Abril Video (qui
utilise les ondes d’unc chaine de 5o
paulo) appartiennent & des entrepri-
ses d’édition de revues illustrées et le
groupe  Bloch/Manchete posstde
également des'stations no._,ma”o. Ces
groupes ne font qu'imiter, avec
quinze ans de retard, la stratégic
adoptée par le groupe de presse
Globo - associé A 'époque au groupe
Time-Life - au milicu des anndes
soixante.

Au début de la télévision au Brésil

Ja premidre chaine, TV Tupi, fut
créée en 1950 — la place occupée par
les serials américains était considé-
rable. En 1985, 1a part des émissions
produites par les chaines brésilicn-
nes est trés élevée; TV Globo et TV
Manchete emploient respectivement
7000 et 1 500 salariés, dont 1 500 ¢t
500 sont journalistes. La concur-
rence que se livrent les nouvelles
chaines pour arracher a TV Globo
(70 3 75 % de P'indice d'écoute) une
partic de son public est source d’in-
govation cn matiere de programma-
tion et fait évoluer des genres. TV
Bandeirantes s'est lancée dans les
mini-séries (unc vingtaine d’épiso-
des) reiragant Ihistoire des familles
dimmigrés au début du xx*sidcle

au Brésil. Les magazines d'actualité
de TV Manchete ct dAbril Video
essaient. de rivaliser avec I'émission
« Fantastico» de TV Globo qui,
depuis plusicurs années, s’est spécia-
lisée dans le sensationnel. Les débats
télévisés, enfin, connaissent un essor
certain depuis le début du processus
de démocratisation, bien  qu'ils
soicnt présentés a des horaires tar-
difs. Toutes &missions et chaines
confondues, les Brésiliens peuvent
regarder la télévision presque vingt-
quatre heures sur vingt-quatre, avec
unc bréve pause centre trois et six
heures du matin. 1l reste donc assez
de temps pour les retransmissions
des matchs de football et les émis-
sions de variétés en direct, véritables
programmations-fleuves qui peuvent
durer jusqu'a huit heures d’affilée.

Certains voient dans le dyna-
misme des chaines de télévision pri-
vées unc manifestation de lindépen-
dance culturelle du Brésil. Pour cux,
la tétévision brésiliennc a su conser-
ver son identité nationale, ou plutdt,
clle I'a affirmée dans un domaine ct
dans une région du monde particu-
licrement visés par l'appyreil d'ex-
portation culturelle de P'Etat nord-
américain. La télévision brésilicnne
pose de ce point de vue unc question
intéressante : ne reproduitcile pas,
cn miniature et en caricature, e
systéme américain de télévision dans
sa structure complexe? Aprés vingt
ct un ans de régime militaire, ¢t au
moment ol peuvent s'ouvrir des
perspectives politiques nouvelles, la
place qu'occupe la télévision dans la
vie quotidienne de plus de la moitié
des Brésiliens en fait un véhicule
privilégié des projets de démocrati-
sation culturelle.

Au début de 1985, il était encore
trop 1ot pour savoir quelle tendance
allait s'imposer @ celle des aménage-
ments de programmations liés & la
restructuration  des  groupes  de
presse ou celle d’une remise en cause
de 'ensemble de la politique d'infor-
mation, de la création arlistique ct
culturelle.

Ana Maria Gulano

iy

L=}

LY
ye
S
=2
R W
—
~ =
R

o]
P on
(98]
[LE




